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Wir bewerben uns bzw. nominieren für den Marketingpreis in der Kategorie (bitte ankreuzen):

Bewerber / Firma / Name / Anschrift / Internetseite / Ansprechpartner

Kurzbezeichnung des Marketingprojekts bzw. der Bewerbung

Beschreibung der besonderen, preiswürdigen Marketingleistung

Marketingziel/e

Marketingzielgruppe/n

Klassifizierung (bitte ankreuzen):

 bis 20 Personen   20 bis 100 Personen   mehr als 100 Personen

 Kampagne   Engagement   (Re)launch
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Marketingkonzept oder Kampagne (Bitte nur kurz zusammengefasst)
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Nachhaltige Qualität / Umsetzung / Authentizität / Mitarbeiteridentifikation

Besondere Merkmale / Innovation / Einzigartigkeit / Originalität / Wettbewerbsdifferenzierung

Regionalbezug / Beitrag für die Region / Kooperation / Überregionale Ausstrahlung

Erfolgswirkung / Bekanntheit / Markenimage / Umsatz / Marktanteile / Beschäftigtenzahl etc.
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Bemerkungen / Ergänzungen / Anlagen (z. B. Werbematerial, Prospekte, Pressemeldungen,  
empfehlenswert: ein 60-90 sec. Video oder eine ppt-Präsentation)

Die Ausschreibungs- und Datenschutzbedingungen werden hiermit anerkannt. 
Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.



Marketing Club Leipzig e.V.
Peterssteinweg 19
04107 Leipzig

Vizepräsidenten:
Prof. Dr. Margit Enke
Markus Kossmann
Sándor Mohácsi

Präsidentin:
Dr. Ines Zekert

Telefon: 0176-60857612
info@mc-leipzig.de
www.marketing-club-leipzig.de

Geschäftsstelle:
Tina Schmidt
Vorstand Finanzen:
Harald Hausbeck

BEWERBUNG / NOMINIERUNG FÜR DEN 
MARKETINGPREIS 2023 5/5

BEWERTUNGSKRITERIEN

1. Konzept

Das Kriterium „Konzept“ bewertet zunächst die auf einer Situations- und Marktanalyse aufbauende Ziel-
setzung. Die Situationsanalyse kann eine Segmentierung beinhalten, die zu segmentspezifischen Zielen 
führt. Gleichzeitig beurteilt diese Dimension die, ggf. segmentspezifische, Konzeption des Marketing-Mixes 
(Produkt, Preis, Distribution, Kommunikation) hinsichtlich der Zielsetzung. Hierbei ist auch die soziale und 
ökologische Nachhaltigkeit des Konzeptes von Bedeutung.

2. Qualität

Das Kriterium „Qualität“ bewertet die Umsetzung des Konzeptes entlang des Marketing-Mixes. Hierbei 
spielen Faktoren wie beispielsweise Authentizität, (regionale) Segmenterreichung, oder die Identifikation der 
Mitarbeitenden mit der Umsetzung eine Rolle.

3. Innovation

Das Kriterium „Innovation“ bewertet die Neuartigkeit des Konzeptes, insofern diese zur Erreichung der Ziel-
setzung beiträgt. Hierbei spielen Faktoren wie beispielsweise Einzigartigkeit, Kreativität, oder Wettbewerbs-
differenzierung eine Rolle.

4. Erfolg

Das Kriterium „Erfolg“ bewertet die Zielerreichung. Diese Zielerreichung kann mittels verschiedener Ziel-
variablen verdeutlicht werden (z.B. Markenimage, Kaufhäufigkeit, Reichweite). Gleichzeitig beurteilt diese 
Dimension auch die öffentliche Wahrnehmung und Verbreitung der Aktivität und ihre regionale Wirkung. 
Nachhaltigkeit wird hier im Sinne einer Nachhaltigkeit des Erfolges interpretiert.
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